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Modulo 2: Contenido

2.1 Objetivo Especifico:
Conocery entender los conceptos de Produccion, Costo, Precio,
ganancia, y su importancia para la economia y la empresa.

2.2 Tema Principal:
Produccidén, Costo, Precio, Ganancia

2.3 Sub Temas:

A. Costos

B. Produccion
C. Precio

D. Ganancia



«Los costos econdmicos son aquellos pagos que una
empresa debe hacer, o ingresos que tiene que
proveer a los suplidores de recursos para atraer estos
insumos lejos de otras oportunidades de
produccion». McConnell & Brue, 1996. Los costos
son un valor monetario que representa la adquisicion
de los recursos productivos por encima de Ia
competencia.

COSTOS



Introduccion y Funcion del Costo

Se incurre en costos, desde el momento cuando se adquieren los recursos o insumos
necesarios para obtener la producciéon de bienes y servicios. Existen costos explicitos
(directos) e implicitos (indirectos).

Los costos explicitos se identifican claramente por los términos monetarios utilizados
en la compra de insumos tales como semillas de siembra, fertilizantes, equipo de granja
o se contrata la mano de obra. Los costos implicitos, en cambio se deben estimar de
forma posterior a los explicitos, o durante el desarrollo de la produccién, por ejemplo
distribuir el costo de la maquinaria agricola por varios afios de utilizaciéon, o el valor
aportado por la administracion y gerencia de una empresa asignado a un periodo de
tiempo de operacién del negocio.

Pero écual seria el la ganancia de una inversidn como tierra si se destinara a un uso
alternativo?, en el caso de la tierra, se necesita estimar el valor de recurso para valorar
el costo, es implicito porque solo se puede estimar con el precio de venta del recurso,
lo que queda entonces es estimar el costo de oportunidad del recurso, lo que vuelve al
recurso en un verdadero costo de produccion (seguros, depreciacion e impuestos). El
costo verdadero entonces es el valor alternativo, no el costo de produccion. Entreun
cultivo u otro, escoger uno que tiene el costo del cultivo alternativo.

Fuente: Cramer et al, 2013.



Clasificacion de Costos

La ganancia econdmica (ganancia pura), se define cuando los ingresos obtenidos
superan todos los costos explicitos e implicitos. Desde el punto de vista de cadarecurso,
una ganancia econdmica es la cantidad a la cual sus ingresos netos superan elpago
requerido para contratarlos su presente uso.

Los costos se pueden también clasificar en fijos y variables, los primeros por no variar
segun cambia la produccién y los segundos reciben su nombre por precisamentevariar
segln cambia la produccidn. Es importante, entonces entender que los costos aun fijos
pueden variar con el paso del tiempo, en el largo plazo todos los costos son variables.
Estos ultimos, influyen el plazo de tiempo de la funcién de produccion y en
consecuencia la funcién de costos.

Por ejemplo, en algunas actividades de las organizaciones se realiza la planificaciéon de
las operaciones antes de llegar a cabo la produccion, y cada grupo de gastos contintdan
fijos, como la depreciacion del equipo, al mismo nivel de produccién a su maximo
potencial o simplemente cuando se deja de funcionar completamente. Otros gastos,
son variables por la alternativas disponibles de uso de los recursos en la produccion,
como el uso de la maquinaria, cantidad de semillas o fertilizantes.

Fuente: Cramer et al, 2013.



Costos:
(Ley de Rendimientos Decrecientes)

Los costos que experimentan las organizaciones o industrias, dependen mucho en el
nivel de ajuste que se pueda lograr en las cantidades de recursos necesarios para lograr
la produccion, por lo que se necesita separar en el tiempo los costos en el corto o largo
plazo.

Por ejemplo, para una empresa no es facil cambiar la capacidad o tamaino de la
produccion en un periodo corto de tiempo, aunque si se puede utilizar una mayor o
menor intensidad de |la produccién en planta. En el largo plazo, las empresas pueden
ajustar todos sus recursos, incluyendo su capacidad de produccion, y de hecho en Ia
industria, las empresas pueden entrar, salir o simplemente desaparecer.

Aqui, se retoma la ley de rendimientos decrecientes, también conocida como la ley de
producto marginal decreciente, la cual dice que las unidades sucesivas de recursos
variables tales como la mano de obra, son adicionadas a los recursos fijos como capital
o tierra, y después de un punto el producto marginal atribuible a cada unidad adicional
del recurso variable disminuira. Por ejemplo, la productividad del suelo(fertilidad), pude
ser muy buena inicialmente, pero llega un punto en que la produccion de un cultivo
particular comenzara a disminuir su productividad.

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009.



Producto Total, Marginal y Promedio

Recurso Producto Producto Producto
Variable Total Marginal Promedio
0 0

1 10 10 10.00
2 25 15 12.50
3 37 12 12.33
4 47 10 11.75
5 55 8 11.00
6 60 5 10.00
7 63 3 9.00
8 63 0 7.88
9 62 -1 6.89

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009.
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«las unidades sucesivas de recursos variables (mano de obra), son adicionadas
a los recursos fijos (capital o tierra), después de un punto el producto marginal
de cada unidad adicional del recurso variable disminuira.»

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009.



Costo de Oportunidad y Mercado

Las decisiones que se deben tomar a diario por la distintas personas, tienen costos de
oportunidad, porque decidir sobre una cosa en un mundo de recursos escasos implica
dejar otra cosa por perdida, ya que el costo de oportunidad es el valor de los bienes y
servicios perdidos. Las decisiones empresariales también tienen costos de oportunidad,
ya sea gque tengan transacciones monetarias o no, un verdadero costo deun recurso de
una actividad.

Si el precio es una buena medida del verdadero costo social en el mercado, y el costo
de oportunidad es un concepto apropiado, en mercados con buen funcionamiento el
precio iguala al costo de oportunidad.

Por ejemplo, en mercados competitivos, con muchos compradores compitiendo por los
recursos, al comparar que recurso vender, el del mejor precio es la mejor alternativa
disponible, y es igual al costo de oportunidad, pues los precios son homogéneos, entre
el mejor precio y la segunda mejor opcidn son iguales.

Sin embargo, los costos de oportunidad ocurren porque pueden ser usados en formas
alternativas. Ademds de una implicacion monetaria, el concepto de costo de
oportunidad tiene una aplicacion esencial fuera de los mercados como la salud por
tener aire no contaminado, las regulaciones de seguridad, la recreacion por la
disponibilidad de parques, que pueden ser muy valiosos pero no son vendidos ni
comprados en los mercados.

Fuente: Samuelson & Norhaus, 1998-2010.



Clasificacion de Costos (Corto Plazo)

El costo total es la suma de los costos fijos y variables para cada nivel de produccion.
Tomando en cuenta que para una empresa y su gerente, pues los costos fijos no se
pueden controlar como los costo variables, pues estos ultimos se pueden cambiar en
el corto plazo, cambiando el nivel de produccion. Ver siguiente grafico.

Los costos promedio, se utilizan a manera de comparacion del producto-precio, en base
al costo por unidad. El costo fijo promedio (CFP) ,es igual a la division del costo fijo total
sobre la produccion «P»: CFP = CFT/ P. El costo variable promedio (CVP), se calcula
dividiendo el costo total promedio por la cantidad de produccion: CVP = CVT/

P. El costo total promedio (CTP), se obtiene dividiendo el costo total por la cantidad de
producciéon: CTP = CVT/ P.

El costo marginal (CM), es el costo adicional de producir una unidad de produccidn
«P» adicional, es basicamente un reflejo de la curva del producto marginal
«asumiendo un precio (costo) de un recurso variable, aumentando los rendimientos se
reflejara en costo marginal menor y rendimientos decrecientes en el costo marginal».
Se calcula: CM = A% TC/ A% P, donde la curva CM intersecta la curva del CTP en su punto
minimo.

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009



Tabla de Costos

Costo Costo Costo Costo
Produccion Fijo Variable Costo Costo Fijo Variable  Total Costo
Total Total Total Total Promedio Promedio Promedio Marginal
- 100 - 100
1 100 90 190 100 90 190 90
2 100 170 270 50 85 135 80
3 100 240 340 33 80 113 70
4 100 300 400 25 75 100 60
5 100 370 470 20 74 94 70
6 100 450 550 17 75 92 80
7 100 540 640 14 77 91 90
8 100 650 750 13 81 94 110
9 100 780 880 11 87 98 130
10 100 930 1,030 10 93 103 150

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009



Costos (Corto Plazo)

«El costo total refleja el costo de oportunidad de todos los recursos empleados por la
empresa». Al igual que el costo total es la suma del costo fijo y costo variable.

Por su parte, el cambio del costo total por el cambio de una unidad en la produccidn
resulta en el costo marginal «los cambios en el costo marginal reflejan cambios en Ila
productividad de los recursos variables empleados». Cuando la empresa experimenta
aumento en los rendimientos marginales, el costo marginal disminuye, y viceversa
cuando disminuye los rendimientos marginales el costo marginal aumenta.

En el siguiente grafico, se puede observar que la curva del costo total parece dividirse
en dos secciones: una debido a los costos marginales crecientes, donde el costo
marginal decrece (curva de costo total parce plana), y la otra cuando los rendimientos
marginales son decrecientes, cuando el costo marginal comienza a aumentar (la curva
del costo total se hace pronunciada). Donde el costo marginal indica la cantidad de
aumento del costo total si se produce una unidad adicional, o viceversa, decrecera el
costo total si resta una unidad.

En el analisis marginal, muy util para las empresas, se considera que la empresa no
puede contralar su costo fijo en el corto plazo, pero si modificar su costo variable, y al
hacerlo modificar o cambiar su costo total.

Fuente: McEachern, 1998-2006.
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Curvas de Costos (Corto Plazo)
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El costo total
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Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009



Clasificacion de Costos (Largo Plazo)

En el largo plazo todos los costo son variables (la ley de rendimientos decrecientes no aplica en el largo
plazo), por lo que se considera que la entrada y salida de una empresa del mercado ocurre, y también se
puede modificar el tamafio de la capacidad produccion de la empresa, al aumentar esta el costo total
promedio disminuye, hasta cierto punto. Lo que explica las economias de escala o de produccidon en
masa, que ademas pueden proporcionar:

1. Especializacién del trabajo, se da por la contrataciéon de la mano de obra y la subdivisién del
trabajo.

2. Especializacién gerencial, la direccion de la mano de obra, por la divisiéon del trabajo implica
supervision especializada, sin incrementar gastos administrativos pero de produccion.

3. Eficiencia de capital, por el alto costo de la tecnologia mas moderna, las empresas grandes la
pueden adquirir mas facilmente.

4, Sub productos, una empresa grande puede aprovechar mejor los subproductos que una pequeia,

tener otros procesos industriales adjuntos para utilizarlos en otros productos, una planta
empacadora de mariscos, usa los desperdicios para general harina para alimentar animales de
granja.

5. Otros factores, grandes empresas pueden integrar mejor la investigacion, desarrollo y hasta el
mercadeo, disminuyendo su costo promedio.

Fuente: McConnell & Brue, 1996-2009



Relacion entre Costos y Produccion

Al establecer que la relacidon entre costos y produccion existe se forma la base de la
teoria del comportamiento de las empresas. Aunque existen varias relaciones decostos
y produccion en el corto y largo plazo, dos son fundamentales:

1. En el corto plazo, los rendimientos crecientes y decrecientes se relacionan a los
recursos variables.

2. Enellargo plazo, las economias y deseconomias de escala, que se experimentan
al expandirse las empresas.

La empresa planea en el largo plazo pero realiza sus operaciones en el corto plazo. Es
en el corto plazo, con al menos algun recurso fijo, los recursos variables al
incrementarse pueden resultar en rendimientos marginales crecientes del producto,
hasta cierto punto, donde las unidades marginales de los recursos variables vuelven
decreciente el rendimiento del producto. En el largo plazo, al poder las empresas
seleccionar un tamafio de produccién mas eficiente y luego de contratar los recursos
variables se expanden, algunos recursos se vuelven fijos, retornando la empresa al corto
plazo.

De hecho, al entender los fendmenos del uso de recursos y la cantidad producida en el
corto y largo plazo, ayuda a determinar la curva de |la oferta de la empresa, y en su
conjunto de la industria.

Fuente: McEarchern, 1998-2006.



Ganancia y Optimo de Produccion

La ganancia implica un retorno por encima de los costos. Una ganancia contable por su
parte implica un balance neto después de restar todos los costos operativos y gastos
generales de los ingresos totales. Sin embargo, una ganancia econdmica no es
necesariamente igual a una contable, ya que se logra cuando los ingresos o retornos
superan los costo explicitos e implicitos o de oportunidad.

Por ejemplo, si se produjo y comercializo con utilidad contable maiz en vez de arroz,
existe una utilidad, pero existe una perdida econédmica por el arroz que se dejo de
producir y comercializar. Desde el punto de vista de cualquier recurso o insumo
productivo, la ganancia econdmica es la cantidad en la cual la ganancia del recurso
excede el pago requerido para atraer y mantener su presente utilizacion.

El optimo de la produccion esta condicionado por dos razones o conceptos: el costo
marginal (cambio en el costo total cuando el producto total cambia en una unidad), y el
rendimiento marginal (cantidad adicional al rendimiento total cuando se adiciona
unidades de producto producido y vendido). Y, cuando el costo marginal (CM), es igual
al rendimiento marginal (RM), se obtiene la maximizacién de la ganancia de la
produccién, o minimizacién de las perdidas: rendimiento marginal (RM) = A%
rendimiento total / A% del producto. Entonces el optimo = CM = RM

Fuente: Cramer et al, 2013



Seleccion de Recursos por la Empresa

Para analizar el vinculo entre la produccidon y costos, se utiliza el concepto de producto
marginal, asumiendo que las empresas minimizan sus costos de produccion, lo que
tiene ldégica en empresas perfectamente competitivas como monopolios y
organizaciones sin fines de lucro, porque establece que la organizacion busca producir
su productos y servicios al menor costo posible, para lograr mejores utilidades o para
otros fines.

La regla del costo minimo establece que «Una empresa minimizara su costo total de
produccion el producto marginal por délar de recurso es igualada por cada factor de
produccion». Entonces para poder producir un nivel de produccion al minimo costo,
una empresa debera comprar recursos o insumos hasta que iguale el producto marginal
por ddélar gastado en cada insumo, lo que es equivalente al maximizacién de la utilidad
del consumidor, comprara bienes mientras la utilidad marginal por dolar de cada bien
es igualada por todos los bienes.

Por otra parte, a la par de la regla del costo minimo, establece que «si el precio de un
insumo cae, mientras otro precios de insumos se mantienen igual, las empresas
obtendran ganancias por sustituir un insumo mas barato que otros».

Fuente: Samuelson & Norhaus, 1998-2010.



Analisis de COSTOS

De acuerdo a Samuelson & Marks (2012), la toma de decisiones empresariales y
econdmicas cuando es optima es porque depende fundamentalmente de una
comparacion de las alternativas relevantes. Por lo que el gerente debe considerar los
pros y los contras también relevantes de comparar una alternativa versus otra.

“El principio preciso de toma de decisiones es el siguiente: Al decidir entre diferentes
cursos de accion, el gerente solo necesita considerar los ingresos y costos diferenciales
de las alternativas. Por lo tanto, los Unicos costos relevantes son aquellos que difieren
entre cursos alternativos de accion. En muchas decisiones gerenciales, las diferencias
de costos pertinentes son facilmente aparentes. En otros, los problemas de costos
relevantes son sutiles. Las nociones de los costos de oportunidad y los costos fijos son
cruciales para las decisiones gerenciales” (Samuelson & Marks, 2012).

Entonces, para los mencionados autores, el concepto de costo de oportunidad es otra
forma de comparar pros y contras en la toma de una decision, y como regla basica
para emprender un curso de accidn, la decisidon de seleccionar un beneficio
comparado con la siguiente mejor alternativa accidn es dada si y solo si sus beneficios
incrementales exceden sus costos incrementales.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012.



Analisis de COSTOS

Para Samuelson & Marks (2012), la nocién de BENEFICIO ECONOMICO, de forma
general, apareceria de forma ambigua, al considerar el beneficio como la diferencia
entre ingresos y costos. Sin embargo, haciendo un analisis detallado, se debe distinguir
la definicidn del beneficio o ganancia, hay pues una ganancia contable y hay una
ganancia economica.

En el beneficio contable, la diferencia entre los ingresos obtenidos y gastos incurridos,
son las cifras de ganancias reportadas por las empresas, casi siempre son basado en
ganancias contables; es tarea de los contadores vigilar atentamente en ingresos y
gastos explicitos. Esta informacidn es util para fines internos de las empresas como
para gerentes, accionistas y para fines externos, como el gobierno (particularmente
para fines fiscales).

Sin embargo, con respecto a la toma de decisiones gerenciales, la medida contable no
presenta la historia completa sobre rentabilidad. En este caso, la nociéon de beneficio
economico es la diferencia entre los ingresos y todos los costos econdmicos (explicitos
e implicitos), incluidos los costos de oportunidad. En particular, el beneficio
econdmico implica costos asociados con el capital y con la mano de obra gerencial.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012.



Cambios en las Curvas del Costo

Las curvas de costos de una empresa en el corto plazo depende de dos factores:

1.

Tecnologia: un cambio tecnoldgico positivo en la productividad desplaza la curva
del producto total hacia arriba, y al disminuir los costos por la mayor produccion,
mueve las curvas de los costos hacia abajo, y viceversa. Generalmente, un salto
tecnoldgico genera un aumento en el capital de la empresa como costo fijo y
disminuye el costo variable como el trabajo.

Precios de los recursos productivos: un aumento en el precio de un recurso,
aumenta el costo del recurso, lo que desplaza la curva de costos. Sin embargo, la
curva cambio dependiendo de cual es el recurso cuyo precio aumenta, en el costo
fijo y total desplaza la curvas hacia arriba, pero no afecto al costo variable y
marginal; en el costo variable y marginal desplaza las curvas hacia arriba, pero no
afecta al costo fijo y total.

En el corto plazo, a medida que aumenta la produccidén el costo variable y total
aumentan, manteniendo constante el costo fijo. El costo fijo promedio disminuye, el
costo promedio, el costo total promedio y el costo marginal aumenta.

En el largo plazo, a mayor tamafo de la empresa, mayor produccidon y menor costo
promedio, debido a que el costo de produccion de los insumos se ajustan a niveles
econdmicamente eficientes. La curva de costo promedio, indica el costo total promedio
alcanzable mas bajo a cada nivel de produccion cuando varian los insumos. En
economias de escala la curva de costo promedio tiene pendiente descendiente, y
viceversa en deseconomias de escala.

Fuente: Parkin y Esquivel, 2001.



Seleccion de Recursos por la Empresa

Para analizar el vinculo entre la produccion y costos, se utiliza el concepto de
producto marginal, asumiendo que las empresas minimizan sus costos de
produccion, lo que tiene légica en empresas perfectamente competitivas como
monopolios y organizaciones sin fines de lucro, porque establece que la organizacion
busca producir su productos y servicios al menor costo posible, para lograr mejores
utilidades o para otros fines.

La regla del costo minimo establece que «Una empresa minimizara su costo total
de produccion el producto marginal por dolar de recurso es igualada por cada
factor de produccion». Entonces para poder producir un nivel de produccién al
minimo costo, una empresa debera comprar recursos o insumos hasta que iguale el
producto marginal por délar gastado en cada insumo, lo que es equivalente al
maximizacion de la utilidad del consumidor, comprara bienes mientras la utilidad
marginal por dolar de cada bien es igualada por todos los bienes.

Por otra parte, a la par de la regla del costo minimo, establece que «si el precio de un
insumo cae, mientras otro precios de insumos se mantienen igual, las empresas
obtendran ganancias por sustituir un insumo mas barato que otros».

Fuente: Samuelson & Norhaus, 1998-2010.




Conceptos Basicos de Produccidn

De acuerdo a Samuelson & Marks (2012) “La produccién transforma materias primas
en productos”, con esto indicando que las materias primas y productos intermedios
(insumos), son junto la mano de obra las dos categorias necesarias en un lado, y que

por otro lado con el capital en en largo plazo forman los factores de producciéon. Que
dada la combinacidn de estos factores de produccion se puede producir un maximo
nivel de productos, formando entonces la funcidon de produccion de la empresa:

e Q=F(L, K), donde la produccidon Q, depende o esta en funcién de la mano de obra
Ly el capital K.

e De momento se asumen que las cantidades de materias primas son fijas, aunque
en tiempo se pueden disgregar en diferentes categorias; igualmente, que los
gerentes son eficientes, y que las tecnologia puede mejorar para ser aprovechada
por las empresas.

® En el corto plazo, uno o varios los insumos de la funcidon de produccién son fijos,
no varian, pero en el largo plazo los insumos varian. El uso optimo de un
determinado insumo, segun la ley de rendimientos decrecientes, hace que la
empresa enfrente limitantes en la produccion, siendo que al utilizar mas de un
insumo variable, la empresa obtiene un incremento en la produccién mientras
incurre en un costo adicional del insumo; Entonces, el rendimiento marginal del
producto de ese insumo, es el resultado del incremento en el insumo.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Conceptos Basicos de Produccion

En palabras de Samuelson & Marks (2012), en el largo plazo, la empresa tiene la

libertad de variar todos sus insumos, y esta flexibilidad es importante para entender el
concepto de retorno a escala, por dos razones:

e La empresa debe escoger |la proporciéon de los insumos utilizados en la produccion.
e La empresa debe determinar la escala de la produccidn.

" Si la escala de las operaciones de la empresa muestra el nivel de todos los insumos
utilizados por dicha empresa, el retorno a escala, mide el cambio porcentual de

productos, resultado del cambio porcentual en insumos, para lo cual se presentan tres
Casos:

e Retornos constantes a escala: Ocurre cuando a un incremento porcentual dado
en todos los insumos resulta en igual cambio porcentual en producto (si los
insumos aumentan 15%, el producto aumenta 15%).

e Retornos incrementales a escala: Ocurre cuando a un incremento porcentual
dado en todos los insumos resulta en un cambio mayor en el producto (si los
insumos aumentan en 5%, el producto aumente digamos en 10%).

e Retornos decrementales a escala: Ocurre cuando a un incremento porcentual
dado en todos los insumos, resulta en un menor incremento en el producto (si los
insumos aumentan en 10%, el producto crece en 5%)

Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Conceptos Basicos de Produccidn

Segun Samuelson & Marks (2012), aun cuando la produccién y los costos pueden
ser basados en los mejores estimados de ingenieria (basados en experiencia), son

muy inciertos, por lo que una segunda fuentes de datos (histéricos), son los

registrados de la produccion de acuerdo a las cantidades de insumos por nivel de
producto.

e En el largo plazo, la empresa puede variar todos sus insumos, es flexible, pero
los insumos son costosos, por lo que la empresa debe determinar la mezcla de
insumos al menor costo, en la funcidn de produccion:

e Q =F(L, K)

e La mezcla optima de mano de obra y capital para la produccién Qg depende de
los costos y los productos marginales de los insumos; si la empresa tiene un
costo de mano de obra por hora en P, y un costo por unidad de capital por mes

P, entonces el costo total de usar unidades de Ly K es:
e TC=PL+PK.
e Para alcanzar la produccion optima en el largo plazo, la empresa produce al

menor costo cuando los ratios del producto marginal son iguales los costos de
los insumos:

e MP /P, = MP,/P,
Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Medicion de la Produccion

La produccidn linear, como se indica su funcién es lineal: Q =alL + bK + ¢, donde a, b
y c son coeficientes que se estiman de los datos, por definicidn lo linear implica que
el producto marginal del insumo es constante, y por tanto un insumo puede
perfectamente sustituir al otro insumo: MPL =ay MPK = b, donde |la productividad
marginal constante se aproxima a la produccion mediante un limitado uso de
insumos, pero a niveles altos de insumos, lo que contradice la ley de productividad
marginal decreciente, y con esto, un caso extremo.

La produccion de proporciones fijas, es el caso opuesto a la produccidn lineal, un
insumo no puede sustituir a otro, el producto entonces se produce con proporcién

fijas de insumos; si el insumo tiene un costo alto, la empresa no puede economizar su
uso o ser sustituido por otro.

La produccidon polinomial, es cuando las variables se consideran numeros enteros
positivos, donde los coeficientes positivos, a y b, como ejemplo adoptan la forma
cuadratica: Q = aLK + bL? K ?,

e La funcién es una parabola que crece hasta un pico y luego cae, entonces la
produccion polinomial, incia con una productividad marginal incremental seguida

de un retorno decreciente.
Fuente: Samuelson & Marks, 2012




Medicion de la produccidén

La Funcién de produccién Cobb-Douglas: Q = cL* + KP, quizas la mas comun 'y

flexible, en donde los parametrosc, ay B (ay B, entre 0y 1), deben estimarse,
aprovechando las tres propiedades de la funcion:

e Primera, muestra retornos decrecientes en cado insumo;

e Segunda, la naturaleza de los retornos a escala depende en las suma de los
exponentes a + B, retorno constantesia+ B =1, Sia + > crecientes, y sia +
B < decrecientes;

e Tercera, puede ser estimada en forma logaritmica (regresion lineal): log(Q) =
log(c) + log(L) + log(K).

La limitacion de la funcion Cobb-Douglas es no tener punto intermedio en |la
produccion, o es todo o nada; no puede mostrar retornos crecientes a escala en

ciertos niveles de producto, retornos constantes para productos intermedios, o
retornos decrecientes para altos niveles de produccion.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Elasticidad del Precio de la Demanda

Segun Samuelson & Marks (2012), el precio tiene importancia en la elasticidad de |la
demanda, porgue “la elasticidad del precio mide la respuesta de las ventas de bienes
a los cambios en el precio”. Un concepto que tiene relevancia por dos razones
principales:

e El conocimiento de la elasticidad del precio permite a las empresas estimar el

Para la estimaci¢n de |a elasticidad del precic, se define como un ratio porcentual del
cambio en cantidad v cambhio en el precio del bien:

. =% Cambio en Q/ % cambio en P, E, = ((Q; - Qp)/Qq)/ ((Py - Po)/Py)

E, = (dQ/dP)/ (P/Q).

Si E, =-1, Unitaria; E, = entre -1y O, inelastica; E, = <-1, elastica; E, = - infinito,
perfectamente elastica; E, = 0, perfectamente inelastica.

Los determinantes de la elasticidad del precio son: que tan necesario es el bien, la
disponibilidad de los sustitutos, y la proporcion del presupuesto que tiene el bien.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012




Analisis de la Demanda vy Precios

En el anadlisis de la demanda, se examinan tres importantes decisiones gerenciales:

e La maximizacion de ingresos
e La marcacion optima de precios, y
e La discriminacion de precios.

Si en la expresion grafica, “la pendiente de la curva es dP/dQ (convencionalmente

colocando al Precio en el eje vertical). Entonces, la primera parte de la expresion de
elasticidad dQ/dP es la inversa de la pendiente y es constante a lo largo de la curva.
La parte de P/Q disminuye al bajar en la curva. Entonces, en la curva de la demanda,
la elasticidad se reduce moviendo a precios bajos y mayores cantidades; la demanda
se vuelve inelastica”. Como resultado, el punto de maximo ingreso ocurre cuando el

ingreso marginal MR es igual a cero (0), o equivalente, E ,= -1 (estan relacionados).

Sila MR es positiva, un aumento en la cantidad sera positiva en la maximizacion de
los ingresos, y una MR negativa tendra un efecto negativo en los ingresos. En todo
caso debe quedar claramente establecido que con pocos o sin costos variables, la
empresa debe maximizar las ganancias fijando precios y produccién para ganar tanto
como sea posible en sus ingresos, pagando los costos fijos.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Fijacion Optima de Precios

De acuerdo a Samuelson & Marks (2012), si bien existe una relacion entre la demanda
de productos de la empresa y la fijacidon optima de precios, existe una compensacion
“trade-off” entre los precios y las ganancias:

e Contribucién = (P - MC)Q

Si se aplica la regla que el ingreso marginal MR es igual al costo marginal MC,
entonces la regla de fijaciéon es: P - MC/P =1/ - E, aplica si la demanda es elastica.

La regla de fijacion “mark up” indica que “Si el tamafio de la fijacion de precios de la
empresa (sobre el costo marginal y expresado en porcentaje del precio), depende
inversamente proporcional en la elasticidad del precio de la demanda de un bien o
servicio”. Siendo la marcacidn siempre positiva, entre mas elastica es la demanda,
mas pequena es la marcacion sobre el costo marginal.

Si bien la regla de fijacion, como expresion de la sabiduria convencional indica que el
precio debe depender en la demanda y el costo (idealmente), en la practica los
gerentes a menudo adoptan otras practicas de fijacion de precios, como por ejemplo
la Fijacion de precios por costos totales: P = (1-m)AC, donde AC son los costos
promedio y m es la fijacion de precios sobre costo promedio.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012




Discriminacion de precios

De acuerdo a Samuelson & Marks (2012), la discriminacién de precios ocurre en la
realidad, y en consecuencia puede ser ilegal en la practica, aunque se puede analizar de
forma neutral este comportamiento de tener precios diferentes para segmentos
diferentes, aun si los bienes tienen el mismo costo. Para lo cual debe considerarse dos

condiciones que hacen la practica sea rentable para la empresa:

e La empresa debe identificar los segmentos del mercado que difieren en su elasticidad
de precios de la demanda.

e Debe ser posible fijar los diferentes precios pagados por los diferentes segmentos del

Tomaiias en consideracion la regla de fijacion de precios, estimada para cada segmento
de mercado, y para obtener ganancias, la empresa debe fijar mayores precios al
segmento con la menor sensibilidad de precios, al mismo tiempo, ofrecer descuentos en
el precio a los clientes con mayor sensibilidad.

Por otra parte, hay bienes de informacién o servicios de Informacién, como libros,
articulos o transacciones por internet que, aungque son costosos de producir, es barato o
menos costoso de reproducir; en otras palabras, este tipo de servicio tiene un costo fijo
alto pero un costo marginal es negligentemente cercano a cero, por lo que el costo
promedio por unidad baja drasticamente a medida que la produccion aumenta. En |la
era de la informacion, un bien de informacidon cambia su precio rapidamente, a
diferentes clientes, y de acuerdo a las elasticidades del precio de la demanda, entre mas
sensible la elasticidad mas descuento en el precio.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012




Pasos basicos en la toma de decisiones

e Se necesita identificar el contexto, para saber la

Definir el Problema complejidad y tamafio del problema

e Conseguir lo que se quiere, si maximizacion de las
ganancias o analisis costo beneficio

Determinar el objetivo

e Las opciones atractivas pueden verse como planes de
contingencia en la toma de decisiones

¢ Los simples numeros o los complejos modelos deben
servir para ver las alternativas como productos

e Después del analisis, se debe tener un curso de accion
preferido para y porque de la alternativa mas viable

e Con el analisis, la decisidn optima debe responder si los
hechos y las condiciones econdmicas cambian



Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Decisiones Utilizando Analisis Marginal

El modelo econdmico simple de la
empresa, ademas de cumplir con los

Segun Samuelson & Marks (2012), en la
introduccion al andlisis de decisiones

. ) rimeros 4 pasos del proceso de toma de
gerenciales, dos temas son importantes: P P P

decisiones, se describe:

4 N

El modelo econdmico simple
de la empresa privada vy
maximizadora de ganancias, y
\_ J

s A
Con el objetivo de maximizar

ganancias, la empresa produce
un unico producto o servicio
_paraun unico mercado

J

4 N 4 )

La introduccion al analisis )
) ) La tarea es determinar la
marginal como herramienta ) ) )
cantidad del bien a producir y

para  alcanzar  decisiones .

) vender a un precio fijado
optimas.
N J \_ J

r D
La empresa estima los ingresos

y los costos como consecuencia
de su precio, y toma decisiones
Fuente: Samuelson & Marks, 2012 kcon certeza.
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Decisiones Utilizando Analisis Marginal

La empresa puede maximizar su ganancia total, mediante la separacion de la ganancia
derivada de cada linea de producto. Por simple contabilidad matematica, la diferencia
entre los ingresos R y los costos C determina la gananciam: m=R -C.

Si la letra griega pi identifica a la ganancia, el analisis de los ingresos descansa en la
relacion empirica de la ley de la demanda. De igual forma, por cada precio cargado
por la empresa, la ecuacidon de la demanda (graficamente la curva de la demanda,
presenta una parabola), predice la cantidad resultante del bien a ser vendido.

En palabras de Samuelson & Marks (2012) “Cuando el numero de opciones es
grande, la enumeracion (y los calculos numéricos que requiera), no es practica. En
cambio, se utiliza el método de analisis marginal para encontrar el nivel optimo de
produccion”.

Aqui, el analisis marginal observa al cambio en la ganancia resultante de hacer
pequefios cambios en la variable de decisidn, y la ganancia marginal es el cambio en
la ganancia resultante de pequenos aumentos en la variable gerencial de decision,
“La ganancia marginal es la ganancia extra que la empresa gana de producir y
vender una unidad adicional de produccion”.

uente: Samuelson




Decisiones Utilizando Analisis Marginal

Cuando la cantidad Q = 3.3, es donde
esta la maxima ganancia total y la
ganancia marginal es cero.
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Analisis de Sensibilidad

Ganancia Marginal = Cambio en la ganancia/ cambio en la produccién:

— Mn=Ar/AQ=[r-1o)/[Qq- Q)
Ingreso Marginal MR, es la cantidad de ingreso adicional que viene del aumento
de la cantidad producida y vendida:

— MR=AR/AQ=[R-Rl/[Q;-Qy]
Costo Marginal MC, es el costo adicional de producir una unidad extra de
producto:

- MC:AC/AQz[Cl'CO]/[Ql'QO]

Si Mt = MR — MC, entonces, “El nivel de maximizacion de ganancia de produccion
de la empresa, ocurre cuando el ingreso adicional de vender una unidad extra
justamente iguala la costo extra de producirla, eso es cuando MR = MC”;
graficamente, la curva de MR intercepta la curva de MC.

En el analisis de sensibilidad, se busca responder la pregunta de éque debe hacer
el gerente con su curso de accidn si las condiciones econdmicas cambian?,
mediante la identificacion del impacto en el ingreso marginal y el costo marginal, y
si se identifica el impacto (aumento de costos, aumento de demanda, etc.), se
debe recurrir a la reglar de MR = MC (maximizacion de ganancia), para tomar la
nueva decision optima.

Fuente: Samuelson & Marks, 2012



Ganancia y Optimo de Produccion

La ganancia implica un retorno por encima de los costos. Una ganancia contable por
su parte implica un balance neto después de restar todos los costos operativos y
gastos generales de los ingresos totales. Sin embargo, una ganancia econdmica no es
necesariamente igual a una contable, ya que se logra cuando los ingresos o retornos
superan los costo explicitos e implicitos o de oportunidad.

Por ejemplo, si se produjo y comercializo con utilidad contable maiz en vez de arroz,
existe una utilidad, pero existe una perdida econémica por el arroz que se dejo de
producir y comercializar. Desde el punto de vista de cualquier recurso o insumo
productivo, la ganancia econdmica es la cantidad en la cual la ganancia del recurso
excede el pago requerido para atraer y mantener su presente utilizacion.

El optimo de la produccion esta condicionado por dos razones o conceptos: el costo
marginal (cambio en el costo total cuando el producto total cambia en una unidad), y
el rendimiento marginal (cantidad adicional al rendimiento total cuando se adiciona
unidades de producto producido y vendido). Y, cuando el costo marginal (CM), es
igual al rendimiento marginal (RM), se obtiene la maximizacion de la ganancia de la
produccion, o minimizacion de las perdidas:

e Rendimiento Marginal (RM) = A% rendimiento total / A% del producto.

* Entonces el optimo = CM = RM Fuente: Cramer et al, 2013




Relacion entre Costos y Produccion

establecer que la relacion entre costos y produccion existe se forma la
de la teoria del comportamiento de las empresas. Aunque existen varias

relaciones de costos y produccion en el corto y largo plazo, dos son

fundamentales:
e En el corto plazo, los rendimientos crecientes y decrecientes se

relacionan a los recursos variables.
e En el largo plazo, las economias y deseconomias de escala, que se
experimentan al expandirse las empresas.

La empresa planea en el largo plazo pero realiza sus operaciones en el corto
plazo. Es en el corto plazo, con al menos algun recurso fijo, los recursos
variables al incrementarse pueden resultar en rendimientos marginales
crecientes del producto, hasta cierto punto, donde las unidades marginales de
los recursos variables vuelven decreciente el rendimiento del producto. En el
largo plazo, al poder las empresas seleccionar un tamano de produccion mas

eficiente y luego de contratar los recursos variables se expanden, algunos
recursos se vuelven fijos, retornando la empresa al corto plazo.

De hecho, al entender los fendmenos del uso de recursos y la cantidad
producida en el corto y largo plazo, ayuda a determinar la curva de la oferta de
la empresa, y en su conjunto de la industria.

Fuente: Mckarchern, 1998-2006.
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